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ABSTRACT

THE DIASPORA AND THE TRANSNATIONAL EXPERIENCE.
MEDIA COVERAGE PRACTICES IN THE ROMANIAN MEDIA

The study analyses the media coverage practices concerning the “new diaspora”
— the migration of the Romanian workforce in the countries of the European Union. The
main research question relates to how the media builds the image of the migrant, as
well as of the emerging forms in which the diaspora presents itself: is the diaspora a
“distant” phenomenon (eventually recovered within a policy-media agenda) or, on the
contrary, does the press propose varied and nuanced images of the migrant condition,
approaching this theme as a public issue? In other words, what forms of “moral
distance” does the media build with respect to the Romanians who work abroad? By
applying content analysis combined with discourse analysis with respect to two national
daily newspapers, the study shows that the press “defines” the diaspora as an abstract
reality, in a sketchy presentation of idealized characters vs. negative characters. As
such, the media establishes an imagery of compassion and benevolent attention — an
exterior reality of the national public. The media discourse does not point out the
particularities of the diasporic experience in the context of the various types of mobility.
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suffering”, “moral distance”.

1. ARGUMENT

In spatiul public din Roméania, fenomenul migratiei fortei de munca a devenit
o tema de agendd permanentd. Dupa aderarea Romaniei la Uniunea Europeana, la
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1 ianuarie 2007, se constatdi o anumitd ,institutionalizare” a acestei teme:
Linstitutionalizarea poate fi inteleasd ca o proprietate a unor organizatii/institutii
specifice, dar semnificd totodata §i consolidarea unei cunoasteri practice cotidiene
si a unor valori” (Edensor, 2006, p. 528). Astfel, presa si televiziunile 1si
reconfigureaza formatul editorial prin introducerea unor rubrici speciale si
adoptarea unor strategii de mediatizare.

Aceeasi tema devine o constantd a discursului politic (guvernamental,
electoral etc.), legitimand politici publice si reconfigurari institutionale. Decidentii
utilizeazd argumentul diasporei pentru a promova diverse politici. Experienta
delocalizarii, a diverselor forme de mobilitate si, in general, imaginea strdinului
sunt argumente utilizate frecvent de cétre oamenii politici care cautd modele sau
retete de actiune publicd eficiente. A devenit un reflex larg raspandit in sfera
decizionald raportarea la forme de alteritate §i mobilitate transnationald — un
fenomen teoretizat in stiintele politice prin termenul policy transfer (Frinault, Le
Bart, 2009). De exemplu, fenomenul diasporic redeschide dezbaterea despre
imaginea internationald a Romaniei si contribuie la instrumentalizarea acestei teme,
prin impunerea in spatiul public a conceptului ,,brand de tard” (acelasi fenomen
genereaza, In prezent, o dezbatere legata de oportunitatea introducerii sistemului de
vot prin corespondenta).

Migratia fortei de muncé si ,,noua diaspord” se regisesc, asadar, la nivelul
diverselor ,,agende” (media, politicul, diversele institutii etc.), a vietii cotidiene si
imaginarului national. in consecinta, apar ,,rubrici”, ,,politici” si ,,discursuri” —
diverse ,,contracte de comunicare” (in spatiul public din Romania, ,,noua diaspora”
si/sau ,,noua migratie” este un termen conventional si se referd la fenomenul
migratiei fortei de munca, ca urmare a liberalizarii circulatiei fortei de munca in
spatiul european; termenul este, agadar, echivalent cu ,,migratia intra-UE”).

Comunitatile de romani din strdindtate indicd o anumita realitate economica,
socio-institutionald si culturald. In jurul acestui fenomen se rearticuleaza
imaginarul social referitor la identitatea nationala, imaginea de tara si la repertoriul
de oportunitati pentru individ si societate. Implicatiile includ, deopotriva, tara de
origine i teritoriul gazda.

Pe de alta parte, migratia fortei de munca reprezinta un fenomen constitutiv al
asa-numitei europenizari a politicilor nationale si a culturilor publice. Se pune de
aceea Intrebarea In ce masurd media abordeaza tema comunitatilor transnationale
si, in mod special, migratia intra-UE, ca fenomene specifice constructiei europene
si proceselor globalizarii. Altfel spus, din perspectiva cercetarii, devine important
de analizat daca diaspora este in continuare inteleasd si problematizatd ca o
realitate mai degraba ,,exterioarda” societatii (eventual utilizata ca o resursa pentru
legitimarea unor discursuri si politici...). Potrivit ipotezei de cercetare, tema noii
diaspore este utilizata strategic in spatiul public din Romania, generand pozitionari,
agende si forme de institutionalizare. Dar este oare aceastd tema consideratd ca
facand parte din cultura europeana — in curs de articulare — a societatii romanesti?
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Studiul abordeaza constructia migratiei intra-UE ca problemda publica in sfera
mediaticd si politicdi din Romania. Cercetarea va evidentia pattern-uri de
mediatizare a diasporei in presa romaneasca. Ce ,,lumi” socio-profesionale sunt
puse 1n evidenta si ce tipuri de experiente sociale sunt mediatizate? Ce forme de
»distantd morald” construieste media fatd de migratia fortei de munca? Pe aceasta
baza, In ce masurad discursul mediatic orienteaza publicul sa se raporteze la tema
migratiei din perspectiva unei probleme publice, o temad care, dincolo de
conjuncturi, indica o realitate sociala si economica?

In prima parte a studiului voi discuta conceptul ,.diaspora” in cadrul unei
literaturi interdisciplinare, incluzand teoretizari din sfera sociologiei, a teoriilor
globalizarii si studiilor media. Urmeaza prezentarea unui cadru de cercetare a
fenomenului diasporic si analiza unui corpus de articole din presa romana. Studiul
se Incheie cu o discutie privind practicile de mediatizare a actorului diasporic,
pornind de la ipotezele si intrebarile de cercetare avute in vedere.

2. DIASPORA - ELEMENTE ANALITICE

Atat teoriile migratiei, ale globalizarii, democratiei cosmopolitane si
transnationalismului, cat si studiile media subliniazd faptul ca diaspora nu mai
poate fi analizatd doar ca o categorie istoricd referitoare la migrantii care isi
paraseau tara de origine pentru a se refugia — din motive de cele mai multe ori
politice — intr-o altd tard (cazuri emblematice, in acest sens, le constituie evreii,
armenii, africanii etc.).

In prezent, termenul de diaspora a dobandit o acceptiune mai larga, in
contextul globalizarii, al mobilitatii transnationale si al expansiunii noilor
tehnologii de comunicare (satelit, Internet, telefoniec mobild, digitalizarea
structurilor administrative etc.). Diaspora indica mai degrabd comunitati si indivizi
care se afld pentru o perioadd, de reguld, temporard intr-o tard de destinatie,
practica unul sau mai multe tipuri de mobilitate (profesionala, economica, culturala
etc.), 1si creeazd in tara respectiva retele si afilieri, insa, n acelasi timp, nu sunt
deconectati de tara de origine. Sunt, asadar, comunitati transnationale (Verhulst,
1999; Georgiou, 2006), indivizi care integreaza in viata lor cotidiana informatii,
practici §i imaginaruri provenite atat din spatiul de provenientd, cat si din tara in
care au ales sd munceascd. Un argument esential in favoarea acestei acceptiuni
subliniazd faptul ca mobilitatea si accesarea diverselor sisteme comunicationale
fac parte integrantd din conditia actorului social In societatea globalizata si
digitalizatda (Diminescu, 2007). Ca atare, sfera familiala, cercurile de apartenenta si
afiliere institutionala, intr-un cuvant, intregul ethos de viatd cotidiana si sociala
»ldsat” in tara de origine poate fi trait ca realitate cotidiana in locurile de destinatie
(Kevin Robins se referd la efectul ,,ca §i cum nimic nu s-ar fi intdmplat”).
Imaginarul despre distanta (geografica, temporald, culturald etc.) si despre
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identitate (perceputd mai ales printr-un ethos al memoriei) este Inlocuit cu un
imaginar al proximitatii, conectivitatii (cu locurile de apartenentd) si al unei
permanente circulatii transnationale de simboluri, stiluri, produse si marci, imagini
si experiente. ,,Migrantul conectat” (Diminescu, 2007) traieste experienta de a fi
»intre” culturi si spatii de viata cotidiana distincte, dar care comunica intre ele si se
intersecteaza. Deteritorializarea, mobilitatea $i conectivitatea sunt procese
esentiale pentru intelegerea fenomenului actual al diasporei.

Experienta transnationala influenteaza sensibilitatea identitard a migrantului;
contribuie de asemenea la formarea unor atitudini §i practici cosmopolite,
mobilizate 1n diversele interactiuni cotidiene. Cosmopolitismul 1n viata cotidiana si
publica presupune un anumit mod de intelegere a realitatilor, pornind de la
argumentul complementaritatii: se subliniaza astfel ca perceptiile si aprecierile de
zi cu zi nu mai pornesc exclusiv de la distinctii de genul ,,aici” vs. ,,dincolo”, ,,n0i”
vs. ,,ei” (Beck, 2006); ideea de juxtapunere sau alaturare a diferentelor este, de
asemenea, un criteriu important, in functie de care actorii sociali interpreteaza
diversele situatii la care participa'. Pentru autori precum Lilie Chouliaraki (2008),
cosmopolitismul inseamna mai ales o anumitd disponibilitate de angajament in
spatiul public, in numele unor valori universale, astfel Incat actorii sociali sd nu
aplice interpretari exclusiv ,,locale”.

Desigur, elementele de mai sus caracterizeaza, in general, conditia actorilor
sociali in societatea globalizarii si a proceselor transnationale. Migrantul este una
dintre figurile exemplare pentru aceste evolutii.

Diaspora indica ethosul pe care il construiesc, la un moment dat, actorii
sociali situati Intr-un context transnational, inclusiv diversele forme de angajament
public si pozitiondri fatd de diversele sfere de sociabilitate, de actiune civica,
afirmare identitara s.a. Care sunt practicile (de integrare, afirmare, sociabilitate
etc.) si reprezentarile pe baza cérora actorii isi construiesc un stil de viata cotidiana
in tara de destinatie, ca urmare a faptului cé ei actioneaza ,,intre” tara de destinatie
si cea de origine? Cum imbind actorii sociali argumentul identitar cu cel
cosmopolitan, atunci cand se pozitioneaza fatd de problemele publice din tara de
origine, din tara de destinatie? Sunt cateva dintre posibilele intrebari de cercetare ce
sugereaza noile semnificatii ale conceptului de diaspora.

Georgiou (2006) retine, in acest sens, dubla dimensiune a conceptului de
diaspora: una sociologica (diaspora, o categorie sociala tipicd pentru cultura
mobilitatii, respectiv pentru ,,mobilitatea ideilor, artefactelor si a oamenilor in timp
si spatiu”) si una teoreticd (diaspora, o categorie analiticd necesara pentru
intelegerea unor ,,conditii sociale precum coeziunea sociald, conflictul, cultura
globala si globalizarea culturald”) (p. 15). Acelasi autor considera ca studiile
despre diaspora nu mai pot fi reduse doar la ,relatia lineard” dintre diaspora si tara

" Din acest punct de vedere, cosmopolitismul poate fi considerat o dimensiune a spatiului
public (E. Tassin, 1992).
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de origine si/sau de destinatie, in conditiile in care actorii diasporei sunt conectati
la o varietate de retele ,paralele si concurentiale” (ibidem). Referindu-se la
lucrérile lui Cohen despre diaspora, Aksoy si Robins (2000) sugereaza necesitatea
de a depasi clisee precum ,,comportamentul diasporic” si de a focaliza, in schimb,
analiza asupra practicilor simbolice prin care migrantii, ca individualitati distincte,
se autodefinesc si reflecteaza asupra pozitiei lor in diversele interactiuni si medii —
cum gandesc, interpreteaza si resimt situatiile (p. 45). Altfel spus, ar trebui
identificate formele emergente de manifestare a diasporei, cele care rezultd din
modul in care actorii respectivi se raporteaza la o diversitate de retele de
apartenenta, de sociabilitate, de actiune civicd, de afirmare identitara etc.

3. MIGRATIA INTRA-UE: O TEMA EMERGENTA A DISCURSULUI MEDIATIC

Studiile recente consacrate diasporei atrag atentia asupra importantei pe care
o au mass-media, internetul si, Tn general, noile tehnologii de comunicare in
formarea $i manifestarea comunitdtilor transnationale (Appadurai, 2000;
Silverstone, 2006; Volkmer, 2008). Modul in care migrantii utilizeaza noile resurse
de comunicare in viata cotidiand si publicd sau modul in care ei consuma mediile
transnationale (receptarea televiziunii din tara de origine prin satelit, programele
concepute special pentru comunitatile din afara tarii etc.) sunt arii de cercetare
curente, la fel ca si tema modalitétilor prin care migrantul participd — mai ales in
contextul noilor medii — la cultura civicd §i publicd a spatiilor de apartenenta.
Mass-media si internetul redefinesc imaginarul distantei si al proximitatii cu tara de
origine, In primul rand prin faptul ca migrantul poate integra ritmurile cotidiene din
tara respectivd 1intr-un orizont de tipul ,acum si aici”.  Sincronizarea si
conectivitatea devenind astfel posibile, experienta transnationala este perceputa ca
un continuum intre spatiile de apartenenta si de afiliere.

Din acest motiv, se schimba reprezentarea pe care migrantul o are asupra
informatiei i a programelor mediatice din tara de origine (nu mai este atat de
pregnant sentimentul ca prin astfel de informatii se ,recupereaza” asa-numitul
decalaj de perceptie a realitatilor ,,din tara”). Consumul acestor tipuri de informatii
devine unul dintre ritualurile cotidiene, o activitate ca oricare alta. Cadrul de
interpretare a mesajelor mediatice nu mai este exclusiv cel al apartenentei la o
comunitate imaginatd (etnicd, nationala etc.). Astfel, analizdnd cazul migrantilor
turci la Londra, Aksoy si Robins (2000) conchid cad acestia urmaresc programele
televiziunii turce ca pe o prelungire a vietii lor cotidiene; nu atat pentru a se
reconecta la locurile natale, ci pentru a participa la un mediu de sociabilitate, cu
toate banalitdtile, familiaritatea i intdmplarile cotidiene.

Asadar, consumul mediatic al televiziunii transnationale cunoaste un proces
de individualizare, in sensul ca migrantul, pe langd faptul cd este perceput ca
facand parte dintr-o comunitate aparent distincta (,,noi”, cei din diaspora), este, in
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primul rand, un actor social cu un stil de viatd, cu anumite afinititi si optiuni.
Interpretarea mesajelor media printr-o grila nostalgica sau militant-ideologica ar fi
completatd si de o lecturd ,utilitaristd” sau pragmatica, axatd mai mult asupra
nevoii de cotidian a migrantului. Ca atare, continud cei doi autori, ,,migrantul
conectat” pare inclinat sd interpreteze mesajele mediei intr-un mod realist si
»hatural”; din acest punct de vedere, televiziunea transnationala poate contribui la o
»~demitologizare” a imaginii idealizate si conservatoare asupra locului natal (Aksoy,
Robins, p. 47)°.

Pe de alta parte, contextul delocalizarii, In care se afla migrantul, chiar si
acela ,,conectat”, nu poate fi eludat: tocmai pentru ca se afla ,,intre” diverse culturi,
sisteme §i medii de sociabilitate, migrantul practicd o anumita distanta in evaluari
si atitudini. In opinia noastra, aceasta distantd sau atitudine reflexiva a migrantului
se traduce prin coexistenta pozitiilor critic-rationale cu cele identitare.
Delocalizarea introduce unele transformari in relatia dintre migrant, comunitatile
din tara de origine si cele din tara de destinatie — o relatie fluida, fragmentata, care
nu mai structureaza neaparat viata privata, sociala si publica a migrantului.

Aspectele punctate mai sus vizeaza practicile de consum mediatic, informare
si conectare, abordate din perspectiva actorului, respectiv, a migrantilor.
Fenomenul migratiei intra-UE este, totodata, o tema intens abordatd in literatura
internationald consacratd migratiei (mai ales antropologia, etnografia sau
sociologia migratiei si a comunitatilor transnationale). Asa cum am vazut, in
centrul atentiei se afla noua conditie a migrantului ca actor in multiple comunitati,
retele de afiliere si culturi publice.

Faptul ca acest tip de migratie se distinge prin fluxuri circulare si anumite
similaritati socio-culturale (Balabanova, Balch, 2010) explici, de asemenea,
numeroasele cercetdri din domeniu. In sfera literaturii media, o serie de analize
discutd constructia imaginii migrantului. Rezultatele acestor cercetdri sunt
interpretate in cadrul unor teorii constructiviste despre alteritate, accentul fiind pus
asupra capacitatii mediei de a produce interpretari dominante si de a reproduce
diverse stereotipuri (Vliegenthart, Roggeband, 2007). Din aceastd perspectiva, se
demonstreazd faptul cd media trateazd migratia ca pe o ,realitate exterioard”
societatii. Alte cercetari, din categoria ,,noile tehnologii de comunicare si migratia”
sau ,,E-diaspora” (Diminescu, Pasquier, 2010; Robins, Aksoy, 2000; Tsagarousianou,
2004; Volkmer, 2008), 1l evidentiaza pe ,,migrantul conectat” si modul in care noile
tehnologii de comunicare redefinesc imaginarul distantei si al apartenentei.

Nu atat de numeroase sunt insa studiile axate asupra influentei pe care o are
experienta transnationala asupra politicilor publice din tarile respective, a
sistemelor si, nu n ultimul rand, a institutiilor i discursurilor media.

% Aceastd observatie este valabild mai ales pentru programele televiziunii nationale receptate
prin satelit; altminteri, programele concepute special pentru ,,diaspora” se disting printr-o anumita
idealizare a realitatilor nationale.



7 Diaspora si experienta transnationala 55

Studiul de fatd propune o perspectivd complementara cercetarilor mentionate,
analizdnd modul in care media se raporteaza la noua migratie — actori sociali care
actioneaza ,,Intre” tara de orgine si tara de destinatie. Cum este prezentatd si
interpretatd aceasta forma de identitate diasporica in discursul mediatic? Asadar, in
ce mod discursul mediatic abordeazd fenomenul migratiei intra-UE, avand in
vedere dubla dimensiune a identitatii diasporice, ,,aici” si ,,acolo”?

4. METODOLOGIE SI CORPUS

Cercetarea ia in considerare strategiile prin care media confera vizibilitate
migrantilor roméni aflati la muncé in tarile din Uniunea Europeana. Principala
intrebare se refera la modul in care discursul mediatic prezinta fenomenul diasporic
ca pe o problema publica — o realitate a societatii romanesti, In contextul in care
Roménia a devenit membra a Uniunii Europene. Discutam dacd mass-media se
raporteazd la migrant ca la o realitate exterioara sferei nationale, o forma de
alteritate, mediatizatd mai mult din ratiuni spectaculare/strategice, sau dacad media
abordeaza acest fenomen ca pe o problemd ,care ne priveste pe toti”, nu este
conjuncturald, ci influenteaza de-acum inainte diversele logici de producere a vietii
sociale, politice, economice etc.

Unul dintre modelele de cercetare intens utilizate la ora actuala in legatura cu
analiza evenimentelor transnationale este cel referitor la rolul mass-mediei in
formarea asa-numitului public activ — publicul orientat spre un tip de actiune si/sau
mobilizare. Acest rol este corelat cu problematica ,,suferintei la distanta”, respectiv,
analiza modului in care presa si televiziunile mediatizeaza evenimente care implica
suferinta umana (accidente, catastrofe naturale, revolte etc.). O serie de studii
discutd constructia mediatici a marilor evenimente dramatice la scald globala,
folosind conceptul ,,suferinta la distantd”, introdus inca din anii noudzeci de catre
Luc Boltanski (1993). De exemplu, Lilie Chouliaraki (2008) a elaborat un model
pentru analiza stirilor televizuale referitoare la catastrofe naturale si diverse tipuri
de crize. Autoarea se intreaba in ce masura astfel de stiri genereaza un tip de
raspuns, din partea telespectatorului, la ,,spectacolul suferintei la distanta” — un
sentiment al responsabilititii. In esentd, discursul mediatic nu ar trebui inteles doar
ca o constructie a evenimentelor, care prezintd diverse ,,definitii” si unghiuri de
vizibilitate a realitatii (,iatd cum aratd lumea”). Discursul mediatic este si
performativ, adica creeaza o realitate — un mod de relationare a publicului in raport
cu jurnalistul si cu evenimentul. Publicul nu este doar o colectivitate preconstituita,
ci se formeaza chiar in actul receptarii mesajului mediatic. Media, prin modul in
care construieste narativ si vizual evenimentul, orienteza sau nu publicul spre o
luare de pozitie fatd de ceea ce se comunica: ,,Reprezentdrile mediatice creeazd,
din acest punct de vedere, conditii de posibilitate pentru actiunea publica. Tocmai
aceste conditii ar trebui sa le analizam, pentru a intelege modul in care media
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contribuie la promovarea unei etici a responsabilitdtii §i a unei preocupari pentru
ceilalti, aflati la distanta, sau, dimpotriva, promoveaza indiferentd si apatie”
(Chouliaraki, 2008, p. 832).

Mass-media 1si indeplineste astfel functia de ,.educatie morala”, invitand
spectatorul sa raspunda spectacolului suferintei. Chouliaraki se referd, in acest
sens, la capacitatea discursului mediatic de a forma un public cu sensibilitate
cosmopolita, care reflecteaza asupra semnificatiei evenimentului (,,din ce cauza au
loc aceste evenimente? se justifica ele? ce s-ar putea face?” etc.) si nu se
cantoneaza exclusiv intr-un regim al milei. Asadar, in ce mod stirile despre
evenimente care se petrec ,la distantd” il implicd pe spectator, diminuand astfel
distanta simbolica intre acesta si ,,ceea ce se Intdmpla in lume”?

Migratia fortei de munca in cadrul UE este un fenomen deopotriva national si
transnational (european). Devine, de aceea, un bun exemplu analiza modului in
care presa din tarile europene (cele recent integrate in UE, tarile occidentale)
construieste semnificatia acestui tip de migratie, ludnd in considerare ambele
dimensiuni — nationald si transnationald. Ipoteza studiului este aceea ca presa, clasa
politica si liderii de opinie utilizeaza strategic tema romanilor aflati la munca in
tarile europene, ca resursa de legitimare a unor discursuri politico-mediatice. De
aici, intrebarea de cercetare: cum prezintd media ,Jumile” noii diaspore? De
exemplu, actorii sociali care alcatuiesc acestd lume sunt mediatizati ,,global” — o
categorie sociala emergentd — sau dobandesc vizibilitate identitdti distincte, actori
sociali care au biografii, traiectorii $i pozitiondri diferite fata de conditia lor?

Pornind de la aceste intrebari, studiul de fatd incearcd sa stabileasca daca
vizibilitatea mediatica a actorilor este Inteleasd, in continuare, ca un fenomen ,,la
distantd” (recuperat, eventual, in cadrul unei agende politico-mediatice) sau,
dimpotriva, presa propune imagini variate si nuantate despre conditia migrantului,
situand totodatd tema In contextul Romaniei ca tard europeand. Un discurs mediatic
abstract, care introduce categorii generice de tipul ,,romanii din straindtate” sau
»diaspora”, indicd instrumentalizarea acestei teme; altfel spus, diaspora este
mediatizatd mai mult ca strategie de argumentare, in contextul interactiunii dintre
media si diversele structuri politice (lideri, partide, guvern, politici etc.).
Mediatizarea actorilor diasporici in situatii concrete si variate, relevand tipuri de
experiente si posturi reflexive, confera fenomenului diaporic o altd semnificatie: o
realitate emergenta, expresia unor procese transnationale, In contextul extinderii UE.

Studiul de fatd propune o analizd a discursului presei din Romania, in
legdtura cu fenomenul migratiei fortei de muncé in tarile europene. Voi adopta
perspectiva constructivista asupra conceptului de discurs, potrivit careia
discursurile reconstruiesc semnificatii si interpretari consacrate referitoare la
institutii, norme si diverse categorii de actori sociali (Beciu, 2007). Rezultd noi
contexte, ,,definitii”, ,,prioritdti” §i ,,pozitionari” iar unele dintre ele, cele care
reugesc sd se impund intr-un cdmp de putere, pot genera diverse forme de
institutionalizare.
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Intr-o abordare constructivista, discursul este inteles in dubla sa dimensiune
de practica individuala si practica sociald. Discursul este o practica individuala,
deoarece presupune utilizarea unor mecanisme de limbaj verbal si nonverbal, de
catre un actor social care se relationeaza astfel cu diversi interlocutori (actorul
social enunta in felul sau un continut, isi atribuie o pozitie fata de ceea ce comunica
si fatd de interlocutor). Discursul este, in acelasi timp, si o practica sociala,
deoarece indivizii utilizeaza limbajul, precum si alte resurse comunicationale, ,,ca
elemente ale vietii sociale” (Fairclough, 2003) — o serie de practici de limbaj
consacrate Tn media, 1n sfere institutionale si organizatii, in comunitati etc. Actorii
sociali folosesc in felul lor diversele practici de limbaj si, in masura in care
discursul respectiv se impune, pot rezulta noi practici sociale (Wodak, 2002) — noi
moduri de a pune in scena limbajul.

Cadrul metodologic include analiza de continut calitativa (introducerea unor
domenii tematice) si elemente de analizd de discurs (care vizeazad pozitionarea
instantei mediatice fatd de actorii diasporici si public). Grila metodologica include
urmatoarele variabile:

a. desemnarea actorilor sociali (prin indicatori ai enuntarii: deictice, expresii
definite (,,romanul care...”), constructii evaluative; prin atribuirea unei identitati
sociale (,,femeia In varsta de 44 de ani...”)

b. contextul/aria fenomenului diasporic (ipostaze ale migrantilor roméani, in
functie de aria sau contextul evenimentului/problematicii);

¢. constructia ,,vocilor” (cat de mult si In ce forma prezinta presa punctul de
vedere al actorului diaporic in legaturd cu o situatie sau alta?)

Aria de cercetare cuprinde articole de opinie publicate in doua cotidiene
nationale , Evenimentul zilei” (rubrica Diaspora) si ,,Cotidianul” (rubrica
International) in perioada martie—iulie 2009 (,,Cotidianul”: 22 articole,
»~Evenimentul zilei”: 63 — de remarcat diferenta Intre cele doud cotidiene, in ceea ce
priveste frecventa articolelor pe tema diasporei).

Ambele cotidiene cultivd informatii, analize si comentarii specifice pentru
presa generalisti’. Au fost retinute articolele care tratau in mod explicit tema

3 Evenimentul zilei” (EZ), cotidian de informare generald; anul aparitiei pe piata presei din
Romania: 1992. Initial, EZ a patruns pe piata presei ca ziar popular, fiind considerat primul cotidian
care a consacrat acest gen mediatic in Romania, dupd modelul cotidianului german ,,Bild”. in 1996,
EZ se transforma in cotidian generalist, cu o tonalitate politicd de centru-dreapta. De pe aceastd
pozitie, cotidianul cultivd un format hibrid, situat intre jurnalismul popular si jurnalismul de
informare. La conducerea cotidianului s-au perindat jurnalisti de marca in peisajul mediatic romanesc
(Ion Cristoiu, Cornel Nistorescu, Emil Hurezeanu), cotidianul ajungdnd la un tiraj concurential.
Schimbarea redactorului-sef in 2004, de catre trustul finantator german, a declansat in spatiul public
romanesc una dintre primele dezbateri referitoare la relatia patronat/consiliu de administratie/politica
redactionala. ,,Cotidianul” (C), cotidian generalist ,,de analizd si comentariu”, practici in mod
deosebit ,.sintezele” si ,,comentariul”; anul aparitiei pe piata presei: 2004. Initial, C a aparut ca o
alternativa la jurnalismul non-senzationalist (in imaginarul social, acest tip de jurnalism era cel mai
des asociat la vremea aceea cu ziarul ,,Adevarul”).
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migratiei fortei de munca. Trebuie precizat ca, la momentul monitorizarii, tema
migratiei beneficiase deja de o mediatizare intensa, accentuatd dupa aderarea
Romaniei la UE in 2007. Referitor la frecventa si intensitatea mediatizdrii
diasporei, intalnim intervale in care tema este amplu dezbatutd de presa, in
contexul unor evenimente exceptionale din punctul de vedere al rolului (pozitiv
sau negativ) al migrantilor; de asemenea, identificdim o asa-numitd perioada
»hormald”, In care presa acopera tema respectiva intermitent sau in mod formal, in
cadrul unor rubrici consacrate ,,diasporei”. Articolele retinute pentru studiul de fata
se incadreaza in cea de-a doua categorie — articole publicate intr-o perioada in care
nu au existat evenimente majore legate de diaspora. Meritad de asemenea precizat
faptul ca unele cotidiene (precum ,,Evenimentul zilei”, ,,Adevarul”) includ rubrici
speciale dedicate diasporei, remarcandu-se ,,specializarea” unor redactori pe acest
subiect. Ca efect de discurs, rezultd o ,,externalizare” a subiectului ,,romanul-plecat-
la-munca” (este evenimentul ,la distantd”). Tematica diasporei este transformata in
»rubricd”, mai degraba din ratiuni formale i nu pentru o relevanta per se.

Datele obtinute in urma analizei sunt interpretate din perspectiva rolului
mediei 1n constructia problemelor publice (Cefai, Trom, 2001; Boltanski,
Chiapello, 2002; Thévenot, 2006). Sociologia problemelor publice (the pragmatic
turn) studiaza dinamica 1n timp a problemelor publice, negocierea simbolica la
care participd institutiile, media, clasa politica, liderii de opinie, societatea civila si
alti actori sociali, pentru a consacra o problema publica si o inferpretare a acesteia
in termeni de interes general.

5. REZULTATELE CERCETARII

5.1. DESEMNAREA MIGRANTILOR IN PRESA ROMANEASCA

Presa atribuie actorilor diasporici o anumita identitate discursiva in derularea
evenimentelor, prin modul in care i desemneaza la nivelul discursului mediatic;
implicit, desemnarea genereaza un cadru de interpretare al evenimentelor respective.

Astfel, presa a consacrat in timp anumite modalitati de desemnare, reproduse
constant de majoritatea cotidienelor. Cele mai numeroase moduri de desemnare
includ categoria ,,roman”, in constructii de tipul ,,romanii din Italia”, ,,romanii din
Spania”: Romdn arestat pentru furturi din zona Italiei zguduita de cutremur, ,,C”,
9.04.2009; Romdnce din Portugalia, ajutate sa-si ingrijeasca bebelusii,
24.06.2009, ,,EZ”; Efectele crizei: record de romani repatriati si deficit de avocati,
11.04.2009, ,EZ”; Un Paste in orasul-fantoma pentru romdnii din L Aquila,
19 Aprilie 2009, ,,EZ”; fngerii batranilor din Aquila sunt niste romdnce, ,,EZ”,
30.04.2009, Cum rezolvam problemele romanilor din Italia? ,,EZ”, 27.03.2009,
Cum ar putea fi motivati romdnii din strdindtate sa voteze? ,,EZ”, 14.05.2009 s. a.
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Substantivul ,,roman” poate fi intalnit atat in cadrul titlului cét si repetat in
interiorul articolului sub forma unor expresii definite (,,;omdnii care...”) si a unor
expresii numerice avand rol de subiect (Trei romdni vopsesc Turnul FEiffel,
01.04.2009, ,,C”; Trei romani arestati pentru crima, 18.04.2009, ,,EZ”; Doi romdni
au facut scandal la Torino, 27.05.2009, ,EZ”)). De asemenea, interlocutorii
~rfomanilor” sunt desemnati intotdeauna printr-un apelativ similar (,,italienii”,
»spaniolii” etc.). Prin astfel de formulari, diaspora este definita mai degraba ca un
grup social din Romania, care, din ratiuni mai mult sau mai putin conjuncturale, se
afla pe un alt teritoriu. Migrantul devine vizibil ca membru al unei comunitati,
relevanta, de reguld, pentru sfera nationala la scalad redusa (,,romanii din orasul...”).

Urmatoarea modalitate de desemnare — in ordinea frecventei — sunt
constructiile care includ identitatea profesionald sau sociald, urmata, de aceastd
data, de atributul ,,roman” (de exemplu, Sinistratii romdni, suparati pe Basescu, ,,EZ”,
22.04.2009; sau: ,,someri romani”, ,,santierist roman”, ,,copil roman”, ,,hacker roman”,
Hiigani romani”, ,ingeri romani” s.a). Discursul mediatic construieste, astfel, cazul
simptomatic, incadrat 1nsid Intr-o categorie genericd. Termenului-generic ce
desemneaza apartenenta nationala a actorilor (,,oman/roméanca”) i s-a atribuit un rol
subordonat. V. Marinescu (2009) considerd aceastd modalitate de constructie a
textelor de presa un ,,indicator” semnificativ al rolului subordonat, atribuit acestor
actori in interiorul evenimentelor. Din punct de vedere semantic, acest rezultat
poate sugera, pentru perioada studiata, si faptul ca romanilor (ca actori ai
naratiunii) nu li se atribuie rolul de agenti responsabili, in cadrul unor astfel de
evenimente. Ei sunt mai degraba plasati intr-o pozitie de subordonare, pasiva, un
fel de victime lipsite de aparare ale actiunilor realizate de altii.

Mai putin frecventd este utilizarea termenului ,,diaspora” (,,Diaspora
ameninta cu votul alb”, ,EZ”, 30 mai; Elena Basescu are ,sustinerea deplind a
romdnilor din diaspora”? ,EZ”, 17 martie). Acest mod de desemnare confera o
dimensiune institutionald , ,.,tehnica” fenomenului diasporic.

Cotidianul ,,Evenimentul Zilei” a consacrat, la un moment dat, rubrica
,»Romani de Spania” (o formulare reluatd uneori si in cadrul unor titluri). Aceasta
constructie discursiva exploateaza un limbaj mediatic folosit in ultimii ani mai ales
in discursul televizual (de exemplu, postul de televiziune ,,Realitatea TV” a initiat
la un moment dat o campanie de presd intitulatd ,,Smecher de Romania”).
Jurnalistii, la randul lor, au construit aceasta sintagma — ,,de Roméania” — pornind
de la un limbaj publicitar-managerial (,,brand de tara”’) dominant in cultura publica.
De reguld, media foloseste sintagma ,.de Romania” intr-un context ironic-
interpelativ, pentru a semnala comportamente sociale discutabile sau institutii,
sisteme care nu functioneaza asa cum ar trebui. In contextul mediatizarii migratiei,
utilizarea ,,de Romania”, dincolo de un implicit ironic, consacra o categorie sociala
care pretinde o anumitd apartenentd la cultura si societatea spaniole, dar care
ramane, in acelasi timp, exponentiala pentru ethosul romanesc.
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Comparativ cu aceste modalitati de desemnare, enunturile care nu fac referire
la atributul ,roméan” sunt relativ neglijabile ca frecventa. De exemplu, pot fi
intalnite enunturi in care se regdseste numele protagonistului (Karol Racz, fost
suspect de viol: ,,Vreau sa raman in Italia si sa-mi fac o familie”, ,,C”, 25.03.2009)
sau enunturi indicand categorii generice: ,,Est-europenii se intorc acasa’ (,,EZ”,
22.05.2009).

Atributul ,,roman” structureaza, asadar, Intreaga constructie mediatica privind
lumea migrantilor. Identitatea sociald (profesia, experientele avute, mediile de
apartenenta etc.) este surclasatd de tipologia sociald (infractor, victima etc.), iar
ambele sunt de fapt subordonate identitatii etnice (,,roman”).

Se contureaza astfel o lume impersonala, care spune foarte putin despre
actorul diasporic si despre ethosul cotidian al acestuia. In economia discursului
mediatic, conditia actorului diasporic este mai degrabd un argument pentru a
discuta imaginea romanilor si a Romaniei in strdindtate si deci pentru a atrage
atentia asupra cligeelor, prejudecitilor si, In general, a etichetarilor. Preocuparea ca
aceasta imagine sa nu fie distorsionata 1n tarile gazda — exclusiv prin prisma celor
care comit infractiuni — constituie miza discursului mediatic. Experienta diasporica
devine astfel o realitate abstractd; in schimb, experienta identitard a fi romdn in
strdindtate sau noi, in strdindtate devine o realitate concretd, cu atdt mai acuta
atunci cand se petrec evenimente care atrag atentia presei din tara gazda. Actorii
diasporici sunt abordati mai mult ca o prelungire a ,,comunititii imaginate” la care
se refera Anderson, respectiv, din perspectiva discursului identitar cu privire la
imaginea externd a natiunii. Rezultd un anumit model de constructie a
evenimentului: astfel, faptele care declangeaza mediatizarea — actiunile propriu-zise
ale migrantilor — au functia de a confirma anumite evaluari ale jurnalistului, In ceea
ce priveste situatia si imaginea romanilor. De reguld, jurnalistul descrie succint
cazul, pentru a trece apoi la consideratii generale; alteori, porneste de la general si
ilustreazd cele afirmate cu secvente factuale. ,,Cazul” devine astfel un pretext
pentru dezvoltarea unei interpretari despre identitatea nationald si colectiva.

5.2. ,LUMILE” MIGRANTILOR. IPOSTAZE DISCURSIVE

In aceastd sectiune voi lua in discutie tipologia evenimentelor referitoare la
fenomenul diasporei. Vor fi astfel evidentiate lumile sociale ale migrantilor roméani
relevate de presd, precum si principalele ipostaze atribuite migrantilor in diverse
contexte. Grila tematicd pe care am aplicat-o asupra unui corpus de articole de
opinie a generat urmatoarea distributie (frecvente cumulate ale articolelor din ,,EZ”
si ,,C”): violenta (32 de articole), viata cotidiana (18), initiative ale romdnilor
pentru construirea imaginii comunitatii/tarii (15), statistici §i previziuni privind
diaspora, date de expertiza (3), incidente — evenimente precum cutremurul din
L’Aquila (6), masuri/initiative/politici ale statului-gazda privind comunitatea
romdneasca (6), politici UE (2), articole-colaj, care nu pot fi incadrate intr-o
singura categorie (3).
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Media cultiva aceleasi tipologii sociale, putin diversificate, fapt care reduce
lumea diasporica la personaje negative vs. personaje pozitive: pe de-o parte,
infractorii sau cei care incalca reglementarile din tara de destinatie si, pe de alta
parte, ,.eroii”, cei care se remarcd prin fapte exceptionale, de reguld, un gest
umanitar (salvarea unei vieti etc.). Intre aceste doud categorii se contureazi lumea
,vulnerabililor” sau ,,inadaptatilor”, victime ale conjuncturii’. In general, peisajul
diasporic e o lume a violentei, cu personaje puternic polarizate, absolut rele sau
absolut bune.

Informatiile referitoare la identitatea socio-profesionalda a actorilor
diasporici si, in general, la ethosul lor cotidian sunt extrem de sumare si aleatorii,
avand un rol subsidiar, mai mult pentru a legitima un discurs mediatic despre
,,eroi”, , victime” si culpabili5 .

Experientele migrantului (fie el ,,erou” sau om obisnuit) sunt de asemenea
simptomatic de asemanatoare: migrantul ,,om obignuit” este de reguld, o victima a
sistemelor sau a opiniei publice, care ar actiona nediferentiat; in alte cazuri, este un
luptator care, venind in Italia sau Spania, a trebuit sa o ia ,,de la zero” si sa
depaseasca tot felul de piedici, pand cénd sd se afirme 1n comunitatile locale;
migrantul ,.erou” este omul aparent ,fard istorie”, unul din miile de migranti
anonimi, care, la un moment dat — asemenea oricirui om cu sentimente §i
moralitate —, nu ezita sa salveze o viatd (asa cum vom vedea mai departe, presa va
conferi insi alte conotatii acestui gest)°.

4 Experienta unui fost otelar. De la Hunedoara la Castellon si inapoi. Mircea Criciunescu a
lucrat cinci ani in Spania, dupa ce in 2003 a renuntat la slujba de otelar din combinatul de la
Hunedoara. A fost sef de echipa la o ferma de legume. «Mai toti spaniolii din zond ne considerau pe
toti romanii drept tigani. Cand am fost nevoit sd ma cert si cu furnizorii pentru calitatea marfii pe care
o aduceau, totul a devenit mai greu. Stresul era mult mai mare», povesteste Mircea. Dupa doua luni de
cautdri, si-a gasit o slujba de necalificat in constructii, in zona Aldea, situatd in apropiere de orasul
Castellon. Salariul era un pic mai mare si incepuse chiar sd puna ceva bani de-o parte. Anul trecut
insd, lucrurile au inceput sa mearga din rdu in mai rau. Firmele de constructii din zona au inceput sa
dea faliment, iar oamenii au fost trimisi In somaj. «Unele firme s-au intins cu investitiile, dupa ce au
vazut ca in zond veneau foarte multi nordici care cumparau apartamente. La un moment dat, clientii
n-au mai venity, isi aminteste Mircea Craciunescu” (,,Criza m-a alungat din Spania”, ,EZ”,
18.03.2009).

> Pe santiere, la cimp sau in casele spaniolilor, romanii plecati in aceasta tar tot isi gasesc un
loc de munca, desi este criza. Multi dintre cei pe care i-am intalnit in zona Madridului lucreaza in
constructii. Le-a mers bine pana anul trecut, cand primeau chiar si 4 000 de euro pe luna. Acum,
niciunul nu castigd mai mult de 1 400 de euro. Daca pe barbati ii gasesti pe santier, sotiile lor lucreaza
ca menajere in casele spaniolilor. Alti romani muncesc pe plantatiile de portocali. ,,Merge treaba. E de
treaba si avem bani”, ne-a spus Mihai, un roman care lucra de zor pe un santier in apropiere de
Madrid. Pentru ca ii merge bine in Spania, si-a chemat si cativa cunoscuti s munceascd alaturi de el.
Toti sunt hotarati sa stranga cat mai multi bani si, apoi, sa se intoarca acasa” (Romdni de Spania: ,,E
treaba si avem bani”, ,,EZ”, 30.05.2009).

% ,Am luat niste bani imprumut aici, in Spania, si am cumpdrat la copii cite un apartament, si
le fac viata mai ugoard, ca de aia am venit aici, pentru ei”, ne-a spus Ilie Badea, un roman plecat in
Spania in urma cu 10 ani. Nu i-a fost deloc usor in tara de adoptie, pentru cd, desi era bucatar cu
experienta de peste 20 de ani §i numeroase diplome castigate, odata ajuns in Spania, ,,din bucétar, am
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Cele mai numeroase articole abordeaza evenimente privind diverse forme
de violentd, inclusiv infractiuni. Roménii sunt prezentati covarsitor drept victime
(in 47 din cele 85 de articole) sau infractori (in 21 de articole).

Desi mai putin numeroase, o serie de articole abordeaza profilul unor
romani considerati modele de integrare sau de succes, utili pentru tara de adoptie
sau chiar eroi (de exemplu, ,eroii” apar in 5 articole, iar incadrarea apartine
jurnalistilor straini, ulterior preluati de cei romani). In numeroase articole se
subliniazd imaginea pe care o creeazd romanii despre tara lor, multe din aceste
referinte fiind preluate din discursurile oficialilor sau ale elitelor. Se observa, de
asemenea, tendinta de a selecta exemple generice pentru actiunile emigrantilor:
romanii cu o meserie oarecare (muncitori in constructii, menajere, rar comercianti),
numiti cu numele mic, sunt actori secundari in mici scene care nu reusesc sa dea
vitalitate unui discurs preponderent informativ (de altfel, in doar 7 din cele 85 de
articole apare o arena de actiune, prin descrierea unor contexte sau trecerea de la un
context la altul).

Pe de altd parte, articolele care vorbesc despre initiative ale romanilor
pentru construirea imaginii comunitatii accentueaza tocmai nevoia de a contracara
efectele negative ale faptelor penale savarsite de romani. Astfel de articole sunt
insd de doua ori mai putine decat cele despre violenta si multe privesc initiative ale
elitelor culturale romanesti sau ale asociatiilor de romani, In contexte care solicitd
asumarea identitatii (sarbatoarea Pastelui sau Ziua Europei).

5.3. MIGRANTII ,, DESPRE EI INSISI”. CONSTRUCTIA MEDIATICA A ,, VOCILOR”

Céat de mult si In ce mod presa confera migrantilor o ,,voce? Altfel spus, in
ce masura articolele referitoare la diaspora construiesc vizibilitatea actorului
diasporic pornind de la chiar opiniile acestuia despre conditia si experientele sale in
tara gazda?

Una din premisele de cercetare ale studiului se referd la mediatizarea
migrantului ca actor public, in postura de participant la diverse sisteme, care
interactioneaza cu institutii §i reglementari, se angajeaza public si are o competenta
criticd, identificind probleme sociale. Astfel, am considerat un indicator pentru
analiza discursului mediatic modul in care presa depaseste aria fenomenului ,,la
distanta”, intelegand fenomenul diaporei ca problema publicd — o dimensiune a
constructiei europene.

luat-o iar de la inceput”. A spalat vase timp de sase luni intr-un restaurant din Madrid, pentru ca abia
apoi sa fie numit bucatar-sef. A renuntat insa la meseria vietii pentru cd, la cei 53 de ani, boala nu l-a
iertat. A capatat o artroza si lucreaza acum ca paznic pe un santier. ,,De multe ori imi este fricd, pentru
ca trec masini suspecte, dar nu am ce sa fac”, ne-a marturisit Ilie Badea, care spune cd numarul
infractiunilor a crescut in Spania din cauza crizei care a golit multe buzunare (,,Prizonierii creditelor:
Romani care raman in Spania pentru a-gi plati datoriile, ,,EZ”, 3.06.2009).
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Ca tendintd, presa nu relevd pozitionarea migrantului fatd de diverse
probleme. Migrantii ,,despre ei Insisi” este o posturd rar intdlnitd in presa
romaneascd. Astfel, din cele 85 de articole, 19 prezintd citate apartinand
migrantilor, dar putin relevante pentru experienta diasporicd, vazuta dincolo de
registrul modele vs. anti-modele pentru societatea romaneasca’.

De regula, jurnalistii citeaza afirmatiile migrantilor, pentru a ilustra ,,povestea
de viatd” schematizatd: sunt evocate primele experiente in tara de adoptie,
dificultatea adaptarii, perioada de stabilitate, determinata de aducerea familiei si de
rezultate profesionale, si apoi criza (cauzatd de un dezastru natural sau de criza
economica, cel mai adesea). Nu Intdmplator, opiniile migrantilor sunt puternic
polarizate, intre succesul propriei integrari si autovictimizare®. In aceeasi schema
narativa, o tema constantd, abordatid de jurnalisti prin vocea migrantului roman,
este ,,comunitatea abandonatd” de autoritatile roméane, discurs reluat uneori si de
autoritatile strdine (este valorizat mitul statului interventionist, subliniindu-se faptul
ca migrantii ar trebui sa fie ajutati sd depaseasca criza, sa isi procure documente, sa
se Intoarcd acasd, 1n virtutea faptului ca, aparent, sunt o comunitate izolatd in tara
de adoptie).

Referindu-se la constructia mediatica a ,,vocilor” in context diasporic, Ciocea
(2009) subliniaza ca ,,jurnalistul isi alege protagonistii dupa capacitatea acestora
de a deveni modele de reusita sau exponenti ai comunitdtii (sentiment intarit §i de
faptul ca acesti romani dau sfaturi de supravietuire: «Iti trebuie minte ca sd ai

7 Pe cine mai citeazd presa in legiturd cu fenomenul diasporic? Iatd reperele cantitative
rezultate din cercetarea mentionatd: reprezentanti ai unor organizatii non-guvernamentale (13
articole); articole in care sunt citati functionari si experti (26); articole care prezinta statistici si alte
tipuri de date furnizate de institutii romanesti (16); evaludrile unor jurnalisti (6); puncte de vedere ale
unor italieni sau alti imigranti (4); institutie europeana (1).

§ Compatriotul nostru, injunghiat in timp ce incerca si impiedice un jaf, va fi decorat. in
sedinta de ieri a guvernului Comunitatii Madrid, s-a decis ca roméanului Marcel Baghiu sé-i fie
acordata medalia «Meritul Cetatenesc». Marcel Baghiu a fost injunghiat de noud ori, in timp ce
incerca s recupereze din mainile hotilor o casa de marcat. Tanarul botosanean de 23 de ani, originar
din Dangeni, judetul Botosani, a impiedicat, in data de 14 mai, jaful unei parfumerii din Madrid.
Marcel spune cé a venit in Spania, acum doi ani, deoarece in Romania era sarac. «Visam sa am casa
mea, in Roménia, pentru ca acolo m-am néscut si acolo as vrea sa mor. Dar niciodatd nu se stie ce iti
ofera viata», spune romanul. Si-a gasit de lucru in barul lui Miguel Camara, unde a ajuns sa fie
respectat de multi dintre clientii barului” (Eroul de la Madrid il da in judecatd pe agresor, ,,EZ”,
22.05.2009).

,»Cornel Ilii, din Iasi, muncea de peste cinci luni intr-o tipografie din Catalonia, cand printre
spanioli s-a iscat isteria creatd de colapsul financiar. «in mai 2008 ma gandeam ci, dupi un an de
muncd, md voi intoarce acasa cu 3 000 de euro pentru nuntd. Prin septembrie, cdnd a inceput criza,
totul s-a schimbat. Spaniolii au intrat intr-o stare disperatd, cerseau locuri de muncéd pe la poarta
angajatorilor», povesteste Cornel. Ultimele doud luni de sedere in Spania au fost un cosmar. «Nu
ne-au micsorat salariile, dar au inceput sa se poarte urat cu noi. Eram opt romani in firma. Au inceput
sd caute nod in papurd, se uitau ciudat dacd scipai o hartie pe jos. In plus, conducitorii locali din
Catalonia i-au stimulat pe angajatori sa ia la munca spanioli, pentru un angajat de-al lor nu plateau
niciun fel de impozit la stat in primele 5 luni», isi aminteste Cornel Ilii” (Criza m-a alungat din
Spania, ,,EZ”, 18.03.2009).
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succes printre strdainiy», ,,Evenimentul Zilei”, 27.05.2009). Media nu reuseste sa
valorizeze indivizii ca actori culturali semnificativi intr-un context propice
dezvoltarii unor noi atitudini culturale. Cata vreme diasporicii nu au voce, este
greu de invocat impactul culturii globale asupra comunitatii si, in consecintd,
identificarea diasporicilor drept o comunitate cosmopolita” (Raport de cercetare,
Grant CNCSIS, 2009)°.

Pe de alta parte, atunci cadnd migrantii dobandesc o ,voce” in cadrul
articolului de presa, afirmatiile lor nu sunt comentate intr-un fel sau altul de catre
jurnalisti. Discursul raportat (diverse forme de citare) structureaza articolul pe
principiul cd faptele vorbesc de la sine. Desigur, prin colajul de citate rezultd un
discurs — implicit — al jurnalistului, accentudndu-se totodata efectul distantarii de
realitatea diasporica.

O altd tendintd este practica jurnalistilor romani de a prelua — sub forma
»discursului raportat” — articole ale jurnalistilor din tara gazda. De altfel, trebuie
subliniat faptul ca interviurile sau reportajele de la fata locului sunt rare,
majoritatea declaratiilor fiind preluate de la sursa primara a articolului (respectiv,
articolul publicat 1n presa straina).

Mass-media construieste, cu predilectie, reprezentarea migrantului ca actor
individual, care are povestea lui si este plasat intr-o intriga generica: ,«Presa
despre diasporay ridica problema relatiei care se instituie intre actorii diasporici
si publicul autohton prin intermediul constructiei mediatice. Stirile sunt polarizate:
unii fac lucruri bune, altii rele, unii suferda, altii sunt fericiti... Presa scrisd,
televiziunea §i dispozitivele specifice internetului fac parte dintre mecanismele
spatiului public prin care se gestioneaza vizibilitatea persoanelor integrate intr-o
comunitate diasporicd: acestea obtin un beneficiu si/sau traiesc o suferintd
(disconfort) fizica sau morald cauzata de asumarea explicita a unei situatii de risc.
Discursul informational consacra un imaginar mediatic de ordin afectiv: de la
atentia binevoitoare, pana la compasiune i «miluire» ca politica publica; in al
doilea rand, de ordin argumentativ: se cauta stabilirea de conventii comune pentru
«masurareay» meritelor, vinovatiilor, ordinelor de reparatie etc.” (Perpelea, 2012).

6. CONCLUZII

Reprezentarea mediatica a actorului diasporic nu evidentiaza particularitatile
experientei diasporice in contextul diverselor tipuri de mobilitate si conectivitate la
retele diverse. Discursul mediatic valorizeaza dimensiunile spectaculare/dramatice
ale unui caz sau altuia fard a problematiza lumea diasporica — stilurile de viata si
practicile emergente. De exemplu, mediatizarea televizuald nu ia in considerare
competenta criticd a actorului diasporic, punctele sale de vedere si diversele

A se vedea, de asemenea, studiul Research imagination and its effects in the Romanian
written press, publicat de Milina Ciocea, in Dobrescu, P. et al. (eds.), R&D Perspectives. Promoting
Innovation through Education, Culture and Communication, Comunicare.ro, 2009, Bucharest.
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practici de interactiune. Diaspora este prezentata ca o realitate abstractd, sub forma
unor personaje idealizate vs. personaje negative. Media instituie astfel un imaginar
al compasiunii si atentiei binevoitoare (L. Boltanski construieste, in acest sens, un
model pentru analiza ,politicilor compasionale”, in contrast cu ,politicile de
justitiere”). Predomind reprezentdarile substantialiste asupra diasporei (Brubaker,
2005), in sensul ca presa se raporteaza la diaspora ca la un grup social omogen,
definit schematic. Nu sunt relevate practicile sociale prin care se articuleaza forme
de rezistenta, afirmare identitarda sau de angajament public ale diasporei.
Fenomenul diasporic se instituie ca o realitate exterioara publicului national,
romanii care lucreaza in strdindtate fiind definiti ca personaje generice (victime,
eroi etc.). Discursul mediatic nu orienteazd publicul sd se raporteze la acest
fenomen al migratiei temporare din perspectiva unei probleme publice, respectiv, o
realitate socio-economica si totodatd o forma de experientd sociald. De asemenea
nu sunt evidentiate modurile emergente de actiune individuala si colectiva pe care
le presupune experienta diasporica.

Acest tip de discurs introduce o serie de distinctii intre ,,migrantul erou” vs.
»~migrantul-infractor”, ,,ei” (politicienii) vs. ,,noi” (cetdtenii), ,,ei” (migrantii/diaspora)
vs. ,,hoi” (colectivitatea-martor la distantd); ,,noi” (romanii) vs. ,ei” (italienii,
spaniolii etc.). Media se afirma astfel mai putin ca un mediator $i mai mult ca un
actor statutar, care instituie o viziune normativa despre migratia fortei de munca si
experienta diasporica.
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